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ORDRE DU JOUR

1) Qu’est-ce qu’un RLPi ? Et pourquoi élaborer un RLPi ?

2) Les dispositifs visés et quelques principes fondamentaux

3) Comment est élaboré un RLPI ? Et ou en est-on du projet RLPi ?
4) Un constat géenéral et orientations du RLPi Pau-Béarn-Pyrenées
5) Les propositions de regles et de zonage

6) Les déelais de mise en conformité

7) Questions/réponses




1) QU’EST-CE QU’UN REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE INTERCOMMUNAL ?

» C’est un outil pour la protection du paysage et du cadre de vie,
» couvrant tout le territoire intercommunal,
» et fixant localement des régles a respecter en matiere

d’implantation et d’installation de publicités, pré-enseignes et
d’enseignes extérieures.




Pourquoi un RLP intercommunal ?

POUR BENEFICIER

~ | ~

AUX ACTEURS
AU TERRITOIRE AUX HABITANTS

ECONOMIQUES

Un cadre de vie améliore Une meilleure visibilité
Un renforcement de Bl R GRS 28 Rieees des établissements en

. or s du quotidien et sur la ,
4
I'attractivité du sellufton Iumiieuse desencombrant le

territoire par | paysage

I'amélioration de la

qgualité de ses Un cadre de vie équitable Une meilleure lisibilité des

paysages en fixant les mémes regles ’enseignes en facade en
sur le territoire. réduisant leur nombre et leur
format




2) LES DISPOSITIFS VISES PAR UN RLPI

Uniquement ceux visibles depuis toute voie ouverte a la circulation publique,

classés en 3 grandes catégories
cuez E | >

pro——

1 - PUBLICITES :

Toute inscription, forme ou image, destinée a informer le public ou a attirer

son attention (mobilier urbain support possible de publiciteé).
2 - ENSEIGNES :

Epseerie fine

s om

Toute inscription, forme ou image apposée sur un immeuble et relative a _T_
une activité qui s'y exerce.

3 - PRE-ENSEIGNES :

Toute inscription, forme ou image indiquant la proximité d'un immeuble
ou s'exerce une activité determinée.

NB : Pré-enseignes et publicités = régie par les mémes dispositions réglementaires




Publicité Enseigne

Pré-enseigne



QUELQUES PRINCIPES FONDAMENTAUX

» Un RLPi adapte les dispositions de la réglementation nationale au contexte
local de maniere obligatoirement plus restrictive

= Un RLPi n’intervient pas sur le contenu des messages publicitaires/enseignes

= Pour une intégration qualitative dans I'environnement,
un RLPI fixe, en conformité avec le reglement national de publcite (RNP), des

- conditions d’implantation : selon les lieux (protégés ou non), la taille de la
commune (seuil de 10 000 hab) et son appartenance a unité urbaine,

- conditions d’installation : en définissant plusieurs criteres techniques,
en fonction de la typologie des dispositifs autorises :

MODE
D’ECLAIRAGE

NOMBRE DE
DISPOSITIF




Un RLPi ne peut en aucun cas interdire de maniere générale et absolue la
publicité sur tout le territoire.

Un RLPi peut instaurer de nouvelles regles (inexistantes dans le RNP).

Un RLPi doit concilier protection du cadre de vie et liberté d'affichage des

acteurs économiques, associatifs et culturels.

Libertés :
Qualité du - d'expression
cadre de vie - du commerce et
de l'industrie

Réglementation de la publicité (Code de I'Environnement)

Article L581-2 CE Article L581 1 CE

Interdiction de publicité hors zone agglomeree sauf pre enselgne derogatoire

ZONE AGGLOMEREE =
zone délimitée par les

panneaux d’entrée et de

sortie de ville




3) COMMENT EST ELABORE UN RLP1 ?

Durant toute la procédure d’élaboration, le RLPi se construit avec :

= |a collaboration des 31 communes du territoire de I'agglomeration

= en concertation avec 'ensemble des acteurs du territoire : publiciste,
enseigniste, professionnels du territoire (commergants, artisans ...),
habitants, associations de protection de I'environnement...

= en concertation avec les personnes publiques associées : services de
'etat, le departement, la région, ...




OU EN EST-ON DU PROJET RLPI (CALENDRIER PREVISIONNEL) ,

Concertation ZEIaboration du groiet.

Consultations/modifications

Orientations RLPi et Aot o e ACCI 2 Avis des PPA Enquéte |
: . . et Concertation avec et bilan de la (DDTM...) ublique Approbation
rédaction du projet tous les acteurs concertation publiq
Présentation du pré-zonage /- Délibération Conférence Délibération
réglement en bureau des maires arrét du projet intercommunale des d’approbation
maires

Concertation : 3 réunions d’informations et d’échanges avec

Novembre 1) les publicistes, enseignistes, associations environnementales : 9/11/2023 :

2023 2) les professionnels du territoire : 23/11/2023
3) les habitants : 30/11/2023




4) CONSTAT GENERAL EN MATIERE DE PUBLICITE

e { Y o
Wy, i oy B Localisation des dispositifs publicitaires
Bls” /’/ Y zoom sur le centre d'agglomération
- Ak b s
i 7L 7 TR ,/ \,




4) LES ORIENTATIONS DU RLPI

» Ce sont les ambitions souhaitées des élus pour le territoire en
matiere de préservation du paysage et du cadre de vie et de

communication pour les acteurs locaux (debattues en consell
communautaire en 2022)

» Sur la base du diagnostic, les orientations completent et précisent
les objectifs fixés lors de la prescription du RLPi

» Les orientations conditionneront I'elaboration du reglement ecrit et
le zonage du RLPi



Des orientations qui découlent de I’état des lieux du territoire

Orientation n°1:
Développer un cadre de vie
de qualité pour tous les

: Orientation n°2 :
habitants.

Développer
attractivité

Renforcer I'attractivité
touristique.

Réduire les pollutions
lumineuses. s

économique du

' territoire.

Amélioration du cadre de vie et
protection du paysage en tenant
compte des besoins en
communications des acteurs
économiques




LES PRINCIPALES
ORIENTATIONS DU RLPi

1) Amélioration de la qualite
paysagere des entrées de villes
et des axes principaux

=» Moins de panneaux publicitaires et
des panneaux plus petits

Spele iz d )
|




LES PRINCIPAL
ORIENTATIONS D

2) Amélioration de la
perception des
messages publicitaires
et des enseignes

=» Forme distincte entre
publicité et enseigne
scellées au sol

| Totem imposée pour les | {8y |
enseignes scellées au sol ?“-‘;_ .



LES PRINCIPALES T
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3) Préserver le cadre de vie des S Sl S NI

habitants en quartiers
d’habitats

=» Réduction du nombre et du format
des publicités et interdiction de
publicités numériques
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4) Renforcement de I'attractivite
des zones d’activitées
économiques

=» Réduction du nombre et du format des
enseignes et meilleure intégration




LES PRINCIPALES

IORIENTATIONS DU RLPi
5) Protection renforcée des secteurs a forts < ‘ a2 i !"iii{rmaﬂthé.
| g 1 i e leRmarche

enjeux paysagers et architecturaux

=» Interdiction de publicité (sauf celle sur mobilier
urbain) et meilleure intégration des enseignes au
bati
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6) RédUCtiOn de Ia ' ‘ “' . u Scan-Line
pollution lumineuse % | EE Ny B
=» Limitation des dispositifs

lumineux (réduction du
format et zones restreintes)




4) TRADUCTION REGLEMENTAIRE

» Des prescriptions réglementaires définies, en cohérence avec les orientations,
dans un plan de zonage et un reglement écrit.

» Des regles difféerenciees pour la publicité en fonction de I'appartenance a l'unité
urbaine de Pau (INSEE)

1 26 communes de 'unité urbaine de Pau =» soumises au RLPi
d 5 Communes hors unité urbaine : Artigueloutan, Aubertin, Bougarber, Beyrie en Béarn, Uzein
> soumises au Reglement National de Publicité (régime plus drastique)

» Organisation de [Iaffichage extérieur par grandes zones, disposant de
caractéristiques similaires (découpage du territoire en 7 zones)



I , 7 .
| Plan de zonage du RLPI de la Communauté d'agglomération Pau-Béarn-Pyrénées : \..,\__

Document de travail version 19/09/2023
e Ny ) >

%,
5,

|| Limite tissu urbain constitué

Zone non agglomérée
" |zone hors agglomération

Zone d'interdiction absolue
Monuments historiques et sites classés

Zone agglomérée
Zone 1 : les espaces de nature =
Zone 2 : les espaces d'intérét architectural, patrimonial et paysager >/
Zone 3 : les quartiers d'habitat T'
Zone 4 : les axes routiers principaux |
| Zone 5 : les zones économiques et commerciales &
Zone 6 : les équipements sportifs de plus de 15000 places et aéroport
~_ Natura 2000




» Des prescriptions communes =» applicables sur toutes les zones
Des prescriptions spécifiques =» propre a chacune des zones définies

» Un principe de progressivité de la regle :
selon la sensibilité de la zone a étre occupée par la publicite

A

Regle stricte  |Hors agglomération

Natura 2000
Espaces de nature, cones de vue (1)

Centres bourgs, SPR (2)
Habitat (3)

Axes principaux (4)
Zones économiques (5)

Grands stades, Aéroport (6)

»

Typologie d’espace

Régle souple




5) Propositions de regles pour les publicités
et les pre-enseignes




A) QUELQUES DISPOSITIONS COMMUNES

PU BLICITES INTERDITES Interdit : Pied dépassant I"encadrement OUI

- sur cléture (mur, portail aveugle ou non, grillage...),
- sur toitures et les terrasses, sur marquise, sur auvent,
- sur garde-corps de balcon (plein, ajouré, transparent, translucide).

PUBLICITE

REGLES D’INSTALLATION

- habillage de la partie arriere non exploitée,

- un pied unique,

- interdiction de passerelles et accessoires permettant I'accés au panneau,
- un pied qui ne doit pas dépasser la partie haute de I’encadrement,

- un piétement et un encadrement de teinte grise.




DENSITE D’IMPLANTATION DES PUBLICITES
» Densité = nombre de dispositifs autorisé par unité fonciere

» Pour limiter 'implantation de dispositifs dans le paysage urbain

Linéaire de facade de | Linéaire de fagade de
I'unité fonciere I'unité fonciere
<40m 240 m

1 seul dispositif :

1 seul dispositif mural ou scellé
mural au sol

(Reéglement national : (Réglement national :
maxi 2 muraux alignés) | maxi 2 muraux alignés

ou 2 scellés au sol)

- suppression des doublons



PUBLICITES LUMINEUSES :
par projection/transparence et numériques

Extinction de toutes les publicités
lumineuses :

de 22h00 a 6h00 du matin

secteurs trame noire : de 19h00 a 6h00 du matin




B) DEROGATIONS AUX INTERDICTIONS RELATIVES DE PUBLICITE

\imafmmu*’f ;” A ST B | _ - o
A '*ﬂn__’,,m«*" | Derogations aux interdictions relat | Tissu urbain constitué

zoam cenu-e d'agglomérs
Derogations en zone agglomeérée

|| Site patrimonial remarquable

[ ] Aux abords des Monuments historiques et sites inscrits
] Natura 2000 (rattaché aux ZAE)

I:I Natura 2000

IJ_)JI © SAINT-FAUST

= la pubI|C|te est relntrodulte dans ces secteurs dans des condltlons particulieres.



) DISPOSTIONS SPECIFIQUES SUR LES COMMUNES EN DEHORS DE L'UNITE URBAINE DE PAU

o Les typologies et les formats autorisés = selon les regles nationales

Communes o Publicité -
n’appartenant " Publicite scellee : Publicite sur
Y Publicité murale lumineuse s :
pas a l'unite au sol (numérique) mobilier urbain
urbaine de Pau 9
Artigueloutan,
Aubertin
! 4,70 m*et 6 m : : : : : :
Bougarber, interdite interdite interdite

Beyrie en Béarn, de hauteur
Uzein




D) DISPOSTIONS SPECIFIQUES SUR LES COMMUNES DE L'UNITE URBAINE DE PAU

Encadrement des publicités et des pré-enseignes

Zone hors agglomeération

AN

PUBLIC:  vIURALE




Encadrement des publicités et des pré-enseignes

Zone 1 : Espaces de nature en agglomération
Et Zone Natura 2000

AN

ENSEIGNE

0,80 m*1 m

PUBLIC:  vIURALE

 VIBLICH &
LUM...“USE
2 m?




Encadrement des publicités et des pré-enseignes

Zone 2 : Espaces d’intérét paysager, architectural et patrimonial

(Site patrimonial de Pau, centre-ville, cones de vue, batiments remarquables, sites inscrits,
Monuments historiques,axes a protéger...)

2
ENSEIGNE =
2 m?

r " BLICITZ
LUM’.«"VISE
2 m?

% DISPOSITIFS DE
0,80 m*1 m DIMENSIONS
PUBLIC® . MURALE EXCEPTIONNELLES

Emprise des axes a protéger: de la voie jusqu’a 20 m au dela I'alignement




Encadrement des publicités et des pré-enseignes

Zone 3 : Quartiers d’habitats

AN

ENSEIGNE

0,80 m*1 m

PUBLICITE MURALE

~YBLICT &
LUM ., “EUSE
2 m?




Encadrement des publicités et des pré-enseignes

Zone 4 : Axes routiers principaux hors zones économiques

6 m?
4 m de hauteur 6 m?

AN

0,80 m*1 m

PUBLICITE MURALE

Etendue de la zone 4 : de la voie jusqu’a 20 m au dela de I'alignement




Encadrement des publicités et des pré-enseignes

Zone 5 : Zones d’activités économiques et commerciales

6 m?, 4 m de hauteur 6 m?
2 m? (numérique) 2 m? (numérique)

ENSEIGNE

0,80 m*1 m

PUBLICITE MURALE

PUBLICITE
LUMINEUSE
2 m?

(numérique uniquement si
communes < 10 000 hab )




Encadrement des publicités et des pré-enseignes

Zone 6 : Equipements sportifs de plus de 15 000 places
(stade du Hameau) et Aéroport de Pau-Uzein

10,5 m? 10,5 m?
8 m%(numérique) 8 m%(numérique)

AN

0 ,80 m*1 m BACHE PUBLICITAIRE
PUBLICITE MURALE

PUBLICITE

LUMINEUSE MICRO
2 m?2 AFFICHAGE

4+
DISPOSITIFS DE
DIMENSIONS
EXCEPTIONNELLES

(numérique uniquement si
communes < 10 000 hab )




D) DISPOSITIONS SPECIFIQUES SUR LES COMMUNES DE L’'UNITE URBAINE DE PAU

Publicité sur

toiture

Zone n°1 : Espaces

Publicité
murale

Publicité
scellée
au sol

Publicité sur

mobilier
urbain

Publicité
sur
cloture

Publicité
numérique

Micro - affichage

Publicité sur
baches de chantier

Baches publicitaires et
dispositifs de dimensions
exceptionnelles

Interdite
naturels en 2 ynitai
L. Interdite Conformément Interdite Interdite Interdite 1 m* unitaire et 1 seul par Interdite Interdite
agglomeration au RNP commerce
+ Zone Natura 2000
Zone n°2 : Espaces - e Dispo:itifs d|f dimetns.iops
. . . m . . m? unitaire et 1 seul par . exceptionnelles autorisés,
paysaqers, .arch|tecturaux Interdite Interdite maximum Interdite Interdite commerce Interdite dans les conditions du
et patrimoniaux RNP
8 m?
Zone n°3 : Quartiers i 2 2 ynitai
. Q maximum Interdite 2.m Interdite Interdite 1 m* unitaire et 1 seul par Interdite Interdite
d’habitats Hauteur maximum commerce
max7,5m
Interdit
Zone n°4 : Axes erdre 8 m’ 6 m? maximum ) Y
rincipaux (hors zones MaxXiMuM 1 Hauteur max 4 2m Interdite Interdite | | M unitaire et 1 seul par Interdite Interdite
P ) Hauteur maximum commerce
économiques) max7,5m m
Zone n°5: 8 m?
- L] 14 2 i
Zones d’activités maximum 6 m* maximum 2 m? . 2 m? Autorisée, soumise aux . .
, ] Hauteur max 4 . Interdite . . s Interdite Interdite
économiques et Hauteur m maximum maximum dispositions du RNP
commerciales max7,5 m
op . .
Zone n°6 : Equipements 10,5m? 10,5 m? Autorisées dans stade du
sportifs de + 15 000 maximum maximum 2m? Interdite 8 m? Autorisée, soumise aux Interdite Hameau selon les
p:"j:?s (Stratde du Hameau) mI-Iaaxu;esurm Hautel:‘: max 6 maximum maximum dispositions du RNP dispositions du RNP
et Aéropo ’
Zone n°7 : Hors
interdite interdite interdite interdite interdite interdite interdite interdite interdite

agalomération




5) Propositions de regles pour les enseignes




A) QUELQUES DISPOSITIONS COMMUNES

» Forme totem exigee : > Enseignes interdites
- pour toutes les enseignes scellées au sol

- lorsque plusieurs activités sur une méme N°t|amm?;l‘t : e d
unité fonciere es oriflammes et les drapeaux,

= |es enseignes sur mats,

= |es enseignes au-dessus de la toiture
(autorisée sur toiture inclinée)

= Les enseignes a rayonnement laser

: OCCY210M

v
W

AN -3

AuC
» »

'\C!
BONN




Enseignes lumineuses

* Enseignes clignotantes interdites sauf pour les
pharmacies et les services d'urgence.

= Extinction de toutes les enseignes lumineuses :

=» lorsque l'activité a cessé,
« extinction 1h apres l'arrét de I'activité
« allumée au plus tot 1h avant le début de I'activité

Des femmes ot
des hommes pour votre bien




1 m? maxi sur panneau rigide ou

Encadrement des enseignes fettres individuelles

ENSEIGNE SUR I

Zone Hors agglomération I

ENSEHGNE

: : Interdiction de toute forme
d’enseigne numérique
ENSEIGNE SUR FACADE

v

ENSEIGNE
SUR
DRAPEAU

VITROPHANIE En"FEILNE
20 % maxi LU «NL" ISE




1 m? maxi sur panneau rigide ou

Encadrement des enseignes fettres individuelles
Zone 1 : Espaces de nature en agglomération T |
~__1In

Interdiction de toute forme
d’enseigne numérique
ENSEIGNE SUR FACADE

DRAPEAU ENSEIGNE SUR STORE ENSEIGNE SUR STORE

v

VITROPHANIE En"FEILNE
20 % maxi LU «NL" ISE




1 m? maxi sur panneau rigide ou

Encadrement des enseignes lettres individuclles

Zone 2 : Espaces d’intérét paysager, architectural et patrimonial T
(Site patrimonial de Pau, centre-ville, cones de vue, batiments remarquables, sites S OTURE -
inscrits, Monuments historigues, axes a protéger...) J

ENSEGNE

ENSEIGNE SUR STORE ENSEIGNE SUR STORE

Interdiction de toute forme
d’enseigne numérique

v

ENSEIGNE
SUR
DRAPEAU

Aspect esthétique VITROPHANIE EnEIZNE
+ positionnement 20 % maxi LU™ aNL"'SE
enseigne fagade




1 m? maxi sur panneau rigide ou

Encadrement des enseignes fettres individuelles
Zone 3 : Quartiers d’habitats T |
1

ENSEIGNE

Interdiction de toute forme
d’enseigne numérique

ENSEIGNE SUR FACADE

v

ENSEIGNE
SUR
DRAPEAU ENSEIGNE SUR STORE ENSEIGNE SUR STORE

VITROPHANIE En"FEILNE
20 % maxi LU «NL" ISE




1 m? maxi sur panneau rigide ou

Encadrement des enseignes fettres individuelles

ENSEIGNE SUR I

Zone 4 : Axes routiers principaux I

suffaCENnT Interdiction de toute forme
15 % E E E d’enseigne numérique

15% ou 10 %

selon si présence ou non ENSEIGNE SUR FACADE

d’enseigne en toiture

ENSEIGNE
SUR
DRAPEAU ENSEIGNE SUR STORE ENSEIGNE SUR STORE

v

VITROPHANIE b\ SEI” «E
20 % maxi LU™ N ISE




1 m? maxi sur panneau rigide

Encadrement des enseignes ouletres ndiviueles
Zone 5 : Zones d’activités économiques et commerciales “oture I=

Surfdce maxi Enseigne numérique : 2 m?
15 % E N S E I G N E scellée au sol ou murale

15% ou 10 %

selon si présence ou non

d’enseigne en toiture ENSEIG NE SU R FACADE

ENSEIGNE
SUR
DRAPEAU ENSEIGNE SUR STORE

v

ENSEIGNE SUR STORE

ENSEIGNE

LUMINEUSE
2 m?

VITROPHANIE
20 % maxi




Encadrement des enseignes

Zone 6 : Equipements sportifs de plus de 15 000 places (stade du Hameau)
et aéroport de Pau-Uzein

“om ENSEIGNE

Selon les dispositions du RNP ENSEIGNE SUR FACADE
ENSEIGNE
sDLIiRAPEAU ENSEIGNE SUR STORE ENSEIGNE SUR STORE

Enseigne numérique : 8 m?
scellée au sol ou mural

ENSEIGNE SCELLEE Surface et hauteur
e selon RNP

ENSEIGNE
LUMINEUSE
2 m? 1 m? maxi sur
panneau rigide ou CLOTURE e
lettres individuelles

VITROPHANIE

20 % maxi

ENSEIGNE SUR




°1 : Espaces

Enseigne sur toiture

Enseigne sur fagade

1 enseigne bandeau ou sur store et 1
enseigne perpendiculaire

B) DISPOSITIONS SPECIFIQUES A CHACUNE DES ZONES

Enseigne scellée au sol

2 m? maximum
Hauteur 3m

Enseigne sur cloture

1 m? maximal, panneau rigide

Enseigne numérique

ncipaux

surface de la toiture
inclinée et surface max
30 m?

Vitrophanie 20 % max de la surface
baie vitrée

Hauteur max 4 m

rigide ou lettres individuelles

ure’ls en Interdite Vitrophanie 20 % max de la surface interdite dans les périmétres MH et sur les parcelles des ou lettres individuelles Interdite
omération N et
des baies vitrées batiments remarquables
1 enseigne bandeau ou sur store et 1
°9 - Espaces enseigne perpendiculaire 2 m? maximum
- ESP . Vitrophanie 20 % max de la surface Hauteur 3m 1 m? maximum, panneau .

sagers et Interdite C . . R . - C Interdite
. . des baies vitrées interdite dans les périmétres MH et espaces publics rigide ou lettres individuelles
imoniaux . ” ner

+ régles sur aspect esthétique remarquables, sur les parcelles des batiments remarquables

(matériaux, lettrage, couleur)

15 % de la surface de la fagade,
3 : Quartiers Interdite Et Surface unitaire max 20 m? 6 m? maximum 1 m? maximum, panneau Interdite
habitats Vitrophanie 20 % max de la surface Hauteur max 4 m rigide ou lettres individuelles
baie vitrée
A}.ItOI:IS'ee en toiture Si pas d'enseigne en toiture : 15 % de
inclinée. Surface . 0
of . : AEo la surface de la fagade, sinon 10 % R A

n°4 : Axes maximale : 15% de la e ) 6 m? maximum 1 m? maximum, panneau .

Et Surface unitaire max 20 m Interdite

n°5 : Zones
économiques

Autorisée en toiture
inclinée. Surface
maximale : 15% de la
surface de la toiture
inclinée et surface max
30 m?

Si pas d'enseigne en toiture : 15 % de
la surface de la fagade, sinon 10 %
Et Surface unitaire max 20 m?
Vitrophanie 20 % max de la surface
baie vitrée

6 m? maximum
Hauteur max 4 m

1 m? maximum, panneau
rigide ou lettres individuelles

1 enseigne murale ou
scellée au sol dans
un format maximal de
2m?

°6 : Stade du
au/aéroport

30 m? maximum

Autorisée, soumise au RNP

Soumise au RNP

1 m? maximum, panneau
rigide ou lettres individuelles

1 enseigne murale ou
scellée au sol dans
un format maximal de
8 m?

ne : hors
omération

Interdite

15 % de la surface de la fagade,
Et Surface unitaire max 20 m?
Vitrophanie 20 % max de la surface

2 m? maximum

Hauteur 3 m et interdite dans les périmétres MH et sur les
parcelles des batiments remarquables

1 m? maximal, panneau rigide
ou lettres individuelles

Interdite



5 ) LES DELAIS DE MISE EN CONFORMITE DES DISPOSITIFS

- L. 581-43 code environnement
- Décret n° 2013-606 du 9 juillet 2013

A la date d’entrée en vigueur du RLPi, les régles sont applicables aux :

= dispositifs nouveaux.

= dispositifs existants installés antérieurement (effet rétroactif) .

» Publicité : 2 ans
» Enseigne : 6 ans




Plus d’informations sur I’avant-projet du RLPi ?

=» Site internet https://www.pau.fr, rubrique urbanisme

Des remarques ou suggestions ?

» par courrier au Président de la communauté d’agglomération

» par courriel : concertation.rlpi@agglo-pau.fr

> via les registres de concertation, disponibles dans 5 mairies :
Artiguelouve, Artigueloutan, Lescar, Gan, Pau (clsture des registres le 15 décembre)



mailto:concertation.rlpi@agglo-pau.fr
https://www.pau.fr/

LA PAROLE EST A VOUS !




Merci pour votre attention
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